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Опыт печатного дизайна —
в массы Web

Ю л и я  М и р о н о в а
А л е к с а н д р  Ш м а к о в
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В источниках информации, будь
то традиционные бумажные доку-
менты или страницы Web, мы ищем
ясность, порядок и надежность. Про-
странственная организация графики
и текста на странице (в том числе и
Web) может занять пользователя
своим оформлением, направить его
действия, расположить информацию
в соответствии с приоритетами. Но
это — только видимая часть айсбер-
га. Приступая к созданию Web-узла,
лучше начать с тех его 9/10, что на-
ходятся под водой, — то есть с про-
ектирования структуры его инфор-
мационного наполнения.

Проект прежде всего
Прежде всего необходимо проанали-
зировать информацию, уже предос-
тавленную для размещения на созда-
ваемом Web-узле. Именно она будет
являться базой для разработки
структуры сайта, а кроме того, в даль-
нейшем определит и возможность/
необходимость использования той
или иной Internet-технологии. С ве-
роятностью обновления и расшире-
ния содержимого Web-узла также
следует начать считаться на как мож-
но более раннем этапе — абсолютно
статичные по содержанию вещи
встречаются редко. Грамотный под-
ход к разработке структуры сайта —
лучшее средство обеспечить вашим
пользователям постоянство и надеж-
ность, несмотря на любые, даже са-
мые неожиданные внешние измене-
ния, происходящие, например, при
смене общего дизайна.

В принципе, список основных
разделов Web-узла можно сравнить
с оглавлением журнала, в котором
статьи сгруппированы по темам, а
не просто указаны в порядке их
размещения. Если в печатном изда-
нии это удобно читателю, то в
Web — еще и уменьшает «головную
боль» у разработчиков. Ведь это же

так естественно — объединить схо-
жие по смыслу и способу представ-
ления материалы; в таком случае
приблизительная структура сайта
начнет вырисовываться довольно
скоро, и останется лишь проявить
немного предусмотрительности и
определить разделы, необходимость
существования которых будет оче-
видна в самом ближайшем буду-
щем. Так, например, торговой ком-
пании следует позаботиться о раз-
делах для прайс-листов и каталога,
дизайн-студии — о галерее работ,
даже если в настоящий момент в
эти разделы помещать нечего. Од-
нако неоправданно усложнять
структуру узла, добавляя огромное
количество тем, тоже не стоит —
вечный underconstraction раздража-
ет и отпугивает посетителей. Не
обязательно изобретать и совер-
шенно уникальную структуру. Во-
ображение лучше применить при
оформлении сайта, а здесь гораздо
легче идти по проторенным и про-
веренным количествами посещений
дорожкам. Стоит потратить некото-
рое время на анализ структуры
Web-узлов, по типу и общей тема-
тике близких разрабатываемому.

Разработка структуры Web-узла
вовсе не ограничивается созданием
«оглавления». Лучше всего хотя бы
на бумаге прорисовать так называе-
мую карту сайта, прослеживая
уровни вложенности и взаимодей-
ствие документов друг с другом.
Ведь чем отличается навигация по
Web-узлу от пролистывания жур-
нала? Перекрестными ссылками
между отдельными документами и
возможностью мгновенного перехо-
да по ним. В идеале посетитель дол-
жен свободно перемещаться по ма-
териалам сайта в соответствии со
своими интересами, имея в любой
момент времени представление о
том, где он находится.
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Основные принципы
оформления
Как ни важна роль структурирова-
ния и упорядочивания информации
на внутреннем уровне, не стоит за-
бывать и о грамотном оформлении
Web-узла. Без визуального влияния
формы, цвета и контраста страница
вряд ли станет для кого-то стиму-
лом к исследованию ее содержания,
если оно представлено сплошными
массивами текста, а следователь-
но — более сложно для восприятия,
особенно на мониторах со сравни-
тельно низким разрешением. Тем не
менее без глубины и насыщенности
текста даже самые графичные стра-
ницы рискуют разочаровать пользо-
вателя, предлагая странное соотно-
шение насыщенного визуального
ряда и скудной или бессодержа-
тельной текстовой информации. Но
едва ли это — забота Web-дизайне-
ра… Обычно от него требуется тща-
тельный, систематический подход к
разработке дизайна сайта, не огра-
ничивающийся лишь созданием
оригинальной графики, но включа-
ющий в себя и стиль представления
различных исходных элементов
страницы.

Сетки, подобные тем, что лежат в
основе тщательно разработанных
бумажных публикаций, необходимы
и при разработке электронных доку-
ментов и онлайновых публикаций,
где пространственная связь между
элементами при обновлении инфор-
мации на экране постоянно меняет-
ся в ответ на действия пользователя.
Единой системы разработки сеток,
подходящих для всех страниц Web,
нет. Попытаемся привести несколь-
ко общих соображений. Первое, что
видит посетитель Web-узла, — не
название или другие детали страниц,
а их общий вид и контраст. Глаз чи-
тателя сначала «сканирует» онлай-
новый документ как чисто графичес-
кий образец, затем начинает просле-
живать и различать шрифт и прочие
элементы страницы. Регулярность
повторения общей схемы, установ-
ленная через применение шаблонов,
помогает читателю быстро устано-
вить метод визуальной организации
информации и расширяет удобочи-

таемость страниц в масштабе всего
сайта. Чтобы разработать базовую
сетку для последующего форматиро-
вания страниц, проанализируйте
основные блоки информации, гра-
фику и иллюстрации, которые пред-
полагается на них размещать. Про-
ведите ряд экспериментов, в ходе
которых определите основные прин-
ципы размещения и стили для заго-
ловков, подзаголовков, текста, нави-
гационных элементов и пр. Целью
этих действий является установка
последовательного и логичного эк-
ранного формата, который позволит
быстро менять содержание каждой
новой страницы, сохраняя при этом
основные принципы дизайна. Без
сетки формат страниц будет зави-
сеть от сиюминутной задачи, разно-
родная типографика сделает страни-

цы непредсказуемыми, а общая раз-
работка будет выглядеть пестрой и
визуально запутанной.

Кроме того, в создании визуаль-
ного представления информации
для Web есть один нюанс. Страница
формально может быть практичес-
ки любой длины, но фактически
полезная площадь ограничена той
частью документа, которую пользо-
ватель увидит, не используя линей-
ку прокрутки. Длинные страницы
Web заставляют помнить слишком
много информации, которая к тому
времени перемещается «за экран».
Пользователи легко теряют логику
изложения контекста, если навига-
ционные инструменты или основ-
ные связи не видны. Поэтому при
размещении большого и сложного
по структуре материала следует

Ñàéò Apple ÿâëÿåò
ñîáîé îáðàçöîâûé
ïðèìåð
èñïîëüçîâàíèÿ
ìàñøòàáèðóåìûõ
ñåòîê.

Òàêæå îáðàùàåò
íà ñåáÿ âíèìàíèå
ïðèìåíåíèå
ñèñòåìû èíòóèòèâíî
ïîíÿòíûõ
ïèêòîãðàìì,
÷åòêîå ñîáëþäåíèå
ñòèëåé îôîðìëåíèÿ
è èñïîëüçîâàíèå
ñèñòåìû
«ôèðìåííûõ»
öâåòîâ.



37.99

Студия

Ýòè äâå áàðûøíè ïîäîøëè ê ñîçäàíèþ ñâîèõ
ñàéòîâ î÷åíü ïî-ðàçíîìó. Ó ïåðâîé, êàê ìîæíî
âèäåòü, îñòàâëåíà áîëüøàÿ ÷àñòü ñâîáîäíîé. Ó
âòîðîé — ñïëîøíîå «êðàñíîå íà ÷åðíîì». ×åì
ëþáîïûòåí âòîðîé ïðèìåð, òàê ýòî òåì, ÷òî
çäåñü óäà÷íî èñïîëüçîâàíà íåîáõîäèìîñòü
ãîðèçîíòàëüíîé ïðîêðóòêè. Òî, ÷òî îáû÷íî
íàçûâàåòñÿ îøèáêîé, çäåñü ñòàíîâèòñÿ
çàáàâíûì ýëåìåíòîì èãðû.

×òîáû óâèäåòü ýòè ÷àñòè, âàì ïðèäåòñÿ äâèãàòü Scrollbar

разбить его на части в соответствии
с контекстом. На практике обычно
создается оглавление, полностью
состоящее из ссылок на конкретные
пункты. Со страницы каждого тако-
го пункта имеется возможность
вернуться к оглавлению, а также
перейти к следующему и предыду-
щему пунктам. Но если существует
вероятность того, что посетители
сайта не будут читать документы
online, а предпочтут их распечатать,
предоставьте ссылку на отдельный
файл, содержащий полный текст в
каком-либо общеупотребительном
формате.

Наработанные веками правила
типографики никто не отменял и
для Web. Законы человеческого
восприятия, скажу по секрету, с тех
пор мало изменились. Поэтому их
соблюдение или по крайней мере
обстоятельное знакомство с ними
будет вовсе не лишним.

Особенности дизайна
для Web. Инструменты
Когда закончена разработка струк-
туры и общего дизайна сайта, описа-
ны стили визуального представле-
ния различных элементов, встает
вопрос о практической реализации

задуманного. Как уже говорилось
ранее, предоставленная для разме-
щения информация может опреде-
лять использование одной из
Internet-технологий, выбор которых
к настоящему моменту достаточно
широк: CGI (www.citforum.ru/
programming/khramtsov/cgi.shtml),
ASP (www.activeserverpages.com),
PHP (www.citforum.ru/internet/
php/index.shtml), Perl
(www.perl.com), Java
(www.javasoft.com), различные
СУБД и т.д. Огромное количество
аналитических материалов, различ-
ных статей и ссылок можно найти на
Web-узлах www.citforum.ru и
www.webclub.ru. Средств для реали-
зации Web-дизайнером своих «визу-
альных фантазий» также предоста-
точно. Безвозвратно ушли в про-
шлое те времена, когда единствен-
ным украшением страницы были
помещенные на нее изображения в
формате GIF или JPEG, а возможно-
сти форматирования и позициони-
рования элементов страницы приво-
дили дизайнера в состояние тихой
паники. Теперь все больше и больше
внимание разработчиков акцентиру-
ется на интерактивной природе
WWW: CSS (www.w3.org/TR/),

DHTML (www.insidedhtml.com),
JavaScript (www.jsworld.com),
Shockwave (www.macromedia.com/
shockwave), VRML (www.vrml.org),
RealVideo/Audio (www.real.com), та
же Java… С тем, что скрывается за
этими словами и сокращениями,
стоит познакомиться. Каждое из них
в конечном итоге может оказаться
единственным способом красиво
воплотить в жизнь интересную
идею, судьба которой в противном
случае — быть втиснутой в прокрус-
тово ложе стандартного HTML.
Вместе с тем активное использова-
ние передовых технологий именно в
силу их нераспространенности чре-
вато сужением аудитории до круга
пользователей, применяющих конк-
ретные браузеры (и даже их версии).
Раньше проблема совместимости
последних часто решалась создани-
ем нескольких вариантов одного и
того же сайта с различающимся
(иногда значительно) визуальным
представлением информации. Сей-
час может спасти воспоминание о
существовании такого понятия, как
«плавная деградация» (DHTML).
Суть его заключается в том, чтобы
смириться с несовершенством этого
мира и продумать режимы воспро-
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изведения страниц в браузерах, не
поддерживающих ту или иную тех-
нологию. Смена режима осуществ-
ляется после проверки выполнения
необходимого условия простым
скриптом, написанным, допустим,
на JavaScript. Вообще говоря, этот
язык может применяться не только
для создания эффекта «загораю-
щихся» кнопок. Вкупе с объектной
моделью динамического HTML, где
структура Web-страницы представ-
ляется в виде набора коллекций,
обеспечивающих доступ ко всем
элементам HTML, содержащимся в
файле, он становится мощным ин-
струментом управления HTML-
документом. Вместо JavaScript мо-
гут быть использованы Jscript,
VBScript, C++, Java, часто также
являющиеся всего лишь средством
оживления, добавления странице
псевдоинтерактивности. Кроме
объектной модели, динамический
HTML предоставляет в распоряже-
ние разработчика мощную модель
событий, с помощью которой стано-
вится возможным определять реак-
цию на большую часть действий
пользователя. Следовательно, име-
ет смысл во главу угла поставить
именно DHTML, снимающий все
ограничения на доступ к содержи-
мому Web-страницы (полностью
его потенциал раскрывается, к со-
жалению, только в MSIE 4.0 и
выше).

Имеется некоторая вероятность
того, что при изучении DHTML
придется впервые столкнуться с
аббревиатурой CSS. На самом деле
это понятие (Cascading Style She-
ets, каскадные таблицы стилей, —
язык, позволяющий изменять визу-
альное представление элементов
Web-страницы за счет работы с их
свойствами) было введено гораздо
раньше — еще в середине 60-х го-
дов. К настоящему моменту CSS
поддерживается большинством бра-
узеров и может использоваться до-
вольно смело. Тот случай, когда
поддержка CSS осуществляться не
будет, тоже необходимо учитывать;
правильное решение — подстрахов-
ка средствами форматирования
стандартного HTML.

Практический пример. Чтение с
монитора затруднено отчасти пото-
му, что строки текста на большин-
стве страниц слишком длинны, что-
бы быть легко читаемыми (этим
Web нарушает одно из основных
правил книгопечатания). Ширина
перемещения глаз при комфортном
чтении – около 8 см, и дизайнеры
печатных изданий стремятся разме-
щать большие объемы текста в
столбцах, удобных для чтения. В
стандартном HTML самым замеча-
тельным средством позиционирова-
ния, а в данном случае еще и форма-
тирования, пожалуй, является неви-
димая таблица (параметр, отвечаю-
щий за появление рамки, «border», —
приравнивается к нулю). Чтобы
разбить текстовый массив на колон-
ки, в таблице должно быть не менее
двух столбцов, а промежуток, отде-
ляющий их друг от друга, определя-
ется как заданием параметров
cellpadding и cellspacing, так и треть-
им столбцом, помещенным между
колонками.

Чем еще отличается печатный
документ от Web-страницы?
Вспомните про абзацные отступы.
Огромные интервалы между стро-
ками, призванные обозначать конец
одного абзаца и начало другого,
отнюдь не улучшают степень вос-
приятия документа. Положение
можно улучшить, вставляя перед
началом абзаца прозрачный файл
GIF, физический размер которо-
го — 1×1 пиксел (безболезненно
масштабируется изменением пара-
метров «height» и «width» тэга

Çàãëÿíóâ íà ñòðàíèöó http://
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ïðè ïîìîùè Java

<img>). Но представьте, что вам
вдруг понадобилось изменить зна-
чение абзацного отступа во всех
документах, расположенных на сай-
те! При использовании же CSS с
самого начала потребовалось бы
всего лишь определить глобальный
или связанный стиль для тэга <p>.

Выше уже говорилось о том, на-
сколько важно разработать логич-
ную схему визуального представле-
ния отдельных элементов страни-
цы. Таблицы стилей — технология,
с помощью которой эта схема мо-
жет быть изящно и последователь-
но реализована.

Стремление перенести в Web все
лучшее из опыта печатного дизайна
достойно всяческих похвал. Но оно
не должно затмевать понимание
того, что Web по своей природе ин-
терактивен. Вследствие этого есте-
ственно появление специфичных
решений, не имеющих аналогов на
бумаге и позаимствованных скорее
из области мультимедиа. Все боль-
шее распространение получает тех-
нология Shockwave, основанная на
интегрировании в браузер или уста-
новке независимого дополнительно-
го модуля для воспроизведения
мультимедийных проектов — пото-
ковых видео, звука, анимации. Инте-
ресен тот факт, что одним из пакетов
для разработки Web-мультимедиа
является Macromedia Director, в
основном применяющийся при со-
здании презентационных CD. В ка-
честве альтернативы все та же фир-
ма Macromedia преподносит Web-
дизайнеру версии таких инструмен-
тов, как Macromedia Flash и
Macromedia Authorware.

Можно долго спорить о том, ка-
кие технологии следует использо-
вать, а к каким относиться с насто-
роженным интересом, — истина
находится, как всегда, за пределами
подобных дискуссий. Можно сфор-
мулировать ее следующим образом:
все, что ни делается, все — для
пользователя, для того чтобы дать
ему то, что он ищет в источниках
информации будь то печатное изда-
ние или узел Web. А ищет он поми-
мо прочего — ясности, порядка и
надежности.  
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Многие дизайнеры сегодня «хо-
дят по проволоке», когда имеют дело
со шрифтом. С одной стороны, твор-
ческие задачи требуют зрелищных
шрифтовых решений, чтобы захва-
тить внимание читателя. С другой
стороны, если читатель будет ослеп-
лен «разнобоем» вашего сообщения,
можете считать, что вы его потеряли.
Радикальный дизайн рассматривает
рисунок шрифтовых сочетаний как
самоцель: искусство ради искусства.
Сегодня все больше дизайнеров
идут по этому пути. Мода! Купив
журнал, обратите внимание на заго-
ловки, которые иллюстрируют эту
философию. Шрифты смешиваются,
перекрываются и сливаются с фото-
графией или коллажем. Динамика и
текстура выставляются на первый
план, часто за счет удобочитаемости.

Классическая типографика опре-
деляет типографическую разработ-
ку как профессиональную услугу.
Ее цель — донести до читателя, не
создавая помех, слова автора. Вот
некоторые основные принципы,
которые стоит держать в голове,
пока вы «идете по проволоке».

Хорошо разработанная компози-
ция является суммой своих состав-
ляющих. Рекламная композиция
предназначена для установления
коммуникации с читателями. Один
из легчайших путей, предназначен-
ных для этого, — создание последо-
вательного образа, чему способ-
ствует использование одного шриф-
та. Так, Apple пошла по пути созда-
ния собственной модификации
классического начертания
Garamond. И очень успешно! Фир-
менный шрифт (Apple Garamond)
всегда использовался во всех вари-
антах корпоративной рекламы, с тех
пор как в 1984 году появился
Macintosh.

Классическая типографика —
ключ к эффективной
коммуникации

Переходы в рекламе от одной
темы к другой должны отражаться и
в шрифтовом исполнении. Удержи-
вайте взгляд читателя однородным
начертанием, но подзаголовок до-
пускает, и даже требует некоторого
напряжения, он не боится полужир-
ного, или наоборот, — курсивного —
начертания важных слов или фраз.

Выбирая шрифтовое семейство,
остановитесь на шрифтах с засечка-
ми (serif). Исследования доказыва-
ют, что их легче разобрать и они
меньше утомляют глаз, чем рубле-
ные шрифты (sans).

Засечки выступают в качестве
«направляющих», которые фокуси-
руют взгляд, а модулированные
толстые и тонкие штрихи в начерта-
ниях букв более удобочитаемы и
дают возможность различать инди-
видуализацию символов. Но в ва-
шем рекламном блоке есть место и
шрифтам sans. Они, как известно,
эффективно применяются как
шрифты заголовка, а также успеш-
но используются в рекламе, которая
не слишком полагается на фото.

Шрифты типа Serif давно призна-
ны более читабельными. Почти все
газеты в мире используют эти шриф-
товые семейства. Поэтому будет
вполне логичным выбрать шрифт с
засечками для основного текста.

Избегайте использования ис-
ключительно заглавных букв в заго-
ловках. Наши глаза и мозг тесно
взаимосвязаны, и даже знакомые
слова в таком исполнении воспри-
нимаются с трудом.

Например:
ПОПРОБУЙТЕ ПРОЧИТАТЬ

ЭТУ ФРАЗУ БЫСТРО, И ВЫ
СТОЛКНЕТЕСЬ С ИЗВЕСТНЫ-
МИ ТРУДНОСТЯМИ, поскольку
ЧЕЛОВЕЧЕСКИЙ МОЗГ ИМЕЕТ
ОГРАНИЧЕНИЯ ПРИ ЧТЕНИИ

СЛОВ В ВЕРХНЕМ РЕГИСТРЕ.
ОН не СПОСОБЕН В ЭТОМ
СЛУЧАЕ ПЛАВНО, БЕЗ ПЕРЕ-
БОЕВ ВОСПРИНИМАТЬ ИН-
ФОРМАЦИЮ.

Немного сожмите текст в заго-
ловке. Чуть уменьшив кернинг, вы
сделаете заголовок более разборчи-
вым. Сжав слишком сильно, полу-
чите досадный беспорядок.

Избегайте использования деко-
ративных или рукописных шриф-
тов в заголовках. Глаза распознают
многие слова по их форме, и вы,
требуя от читателей действительно-
го чтения вместо «сканирования»
вашего заголовка, тем самым трати-
те их драгоценное время. Это рос-
кошь. Вы просто не можете ее себе
позволить.

Оставьте текст черным. Несмот-
ря на то что цветные заголовки име-
ют тенденцию привлекать больше
внимания, они одновременно меша-
ют отождествлению. Исследователи
также отмечают, что читатели счи-
тают цветные заголовки отвлекаю-
щими и во многих случаях более
сложными для восприятия.

Очевидно противоречие: для того,
чтобы привлечь внимание, цвет ва-
жен, но в то же самое время он обес-
кураживает читателя при дальней-
шем чтении (если это вообще слу-
чится). При дальнейших исследова-
ниях загадка разрешилась. Было
обнаружено, что чем темнее цвет, тем
больше понимание. Тогда почему бы
не использовать просто черный?

Это всего-навсего основные
принципы, а не застывшие, как це-
мент, правила. Хороший дизайнер
знает, когда нужно нарушить пра-
вила для того, чтобы достичь мак-
симального эффекта. Но чтобы на-
рушать правила, их прежде всего
следует знать. Не так ли?
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1 Îáúÿâëåíèå, êîòîðîå
âûãëÿäèò êðàñèâûì,
íî íå ïîíÿòíî, —
â ðåêëàìå áåñïîëåçíî
Äèçàéí äîëæåí óâåëè÷èâàòü óäîáî÷èòàå-

ìîñòü, à íå âûñòóïàòü â êà÷åñòâå óêðà-

øàòåëüñòâà. Îáúÿâëåíèå áóäåò èìåòü

óñïåõ íå òîãäà, êîãäà îíî «èçðÿäíî»

ñìîòðèòñÿ, à ëèøü â òîì ñëó÷àå, åñëè

íàãëÿäíî ïåðåäàíà èäåÿ.

2 Ýêñïëóàòèðóéòå
÷èòàòåëüñêóþ ïðèâû÷êó
íà÷èíàòü ÷òåíèå ñ âåðõíåãî
ëåâîãî óãëà ñòðàíèöû
Èññëåäîâàíèÿ ïîêàçàëè, ÷òî ïðè ÷òåíèè

ãëàçà åñòåñòâåííûì îáðàçîì «ïðèíèìà-

þòñÿ» çà âåðõíèé ëåâûé óãîë, çàòåì

ñëåäóþò ñëåâà íàïðàâî ÷åðåç ñòðàíèöó,

îïóñêàÿñü âíèç ïî òåêñòó. Ëþáàÿ ðàç-

ðàáîòêà, êîòîðàÿ íàïðàâëåíà ïðîòèâ

ýòîãî ñòàíäàðòà, óíè÷òîæàåò ïîòîê

åñòåñòâåííîãî ÷òåíèÿ. Ðåøèòå — íóæíî

ëè ýòî âàì?

3 Íå ñòàâüòå òî÷êó
â êîíöå çàãîëîâêà
Èññëåäîâàíèÿ ïîêàçàëè, ÷òî ïàóçà â ÷òå-

íèè, âûçûâàåìàÿ òî÷êîé, ñëóæèò íåêîòî-

ðûì ÷èòàòåëÿì ñèãíàëîì, ÷òî ÷èòàòü äàëü-

øå íåò íåîáõîäèìîñòè.

4 Èñïîëüçóéòå äëÿ òåêñòà
øðèôòû ñ çàñå÷êàìè
×èòàòåëè ÷óâñòâóþò ñåáÿ ãîðàçäî áîëåå

êîìôîðòíî ïðè ÷òåíèè áîëüøèõ îáúåìîâ

òåêñòà, íàáðàííîãî øðèôòîì ñ çàñå÷êà-

ìè. Îñòàâüòå òåêñò ÷åðíûì. ×åðíûé

òåêñò íà ñâåòëîì öâåòíîì ôîíå óëó÷øà-

åò ïîíèìàíèå. Ñëåãêà ïîäêðàøåííûé

ôîí ïðèâëå÷åò áîëüøå âíèìàíèÿ ê âàøå-

ìó îáúÿâëåíèþ, îñîáåííî íà ãàçåòíîé

áóìàãå.

5 Ïîìåñòèòå áîëüøîé
òåêñò â êîëîíêè
Âûðîâíÿéòå òåêñò. Âû êîãäà-íèáóäü

÷èòàëè êíèãó, ãäå òåêñò íå áûë âû-

ðîâíåí â îáîèõ ïîëÿõ? Ðàçáåéòå

äëèííûé òåêñò ïîäçàãîëîâêàìè. Ðîìà-

íû äåëÿòñÿ íà ãëàâû, èãðû — íà äåé-

ñòâèÿ. Äëèííàÿ ðåêëàìà äîëæíà ðàç-

áèâàòüñÿ ïîäçàãîëîâêàìè. Îíè äàþò

÷èòàòåëÿì íåáîëüøóþ ïàóçó, óñèëè-

âàÿ îñíîâíûå èäåè, ïðåäëàãàåìûå

òåêñòîì. Ïîäçàãîëîâêè äîëæíû áûòü

âûïîëíåíû â ïîëóæèðíîì íà÷åðòàíèè,

íî ñòàðàéòåñü èçáåãàòü íàïèñàíèÿ

âñåìè çàãëàâíûìè áóêâàìè. ×òîáû

ðàçäåëèòü ïàðàãðàôû áåç ïîäçàãî-

ëîâêîâ, òàêæå ìîæíî ïðîñòî èñïîëü-

çîâàòü âûäåëåíèå bold äëÿ ïåðâûõ

ñòðîê.

6 Ñîáëþäàéòå
âûáðàííûå ñòèëè
øðèôòîâîãî îôîðìëåíèÿ
Ïîìíèòå ñòàðóþ ïîñëîâèöó: «Ñëèøêîì

ìíîãî ïîâàðîâ èñïîðòÿò ñóï»! ×èñòûé

ôîðìàò áóäåò äîïîëíèòåëüíûì ïëþñîì

âàøåãî îáúÿâëåíèÿ. Ïî âîçìîæíîñòè

âîçäåðæèòåñü îò áåëîãî òåêñòà íà òåì-

íîì ôîíå. Òåñòû ïîêàçàëè, ÷òî ýòî

äåëàåò ðåêëàìó ïî÷òè íåïîíÿòíîé. ×è-

òàòåëè ÷àñòî ñîîáùàþò îá îùóùåíèè

ñëîâíî áóêâû «âèáðèðóþò» è ñëèâàþòñÿ

â îäíó ëèíèþ.

7 Ïðèäåðæèâàéòåñü
òðàäèöèîííîãî ôîðìàòà
Òðàäèöèîííûé ôîðìàò îáúÿâëåíèÿ òàêîâ:

èëëþñòðàöèÿ, çàãîëîâîê, òåêñò. Ýôôåê-

òèâíîñòü òàêîãî ôîðìàòà äîêàçàíà ïðàê-

òèêîé è èññëåäîâàíèÿìè, è ìíîãèå ðåêëàì-

íûå àãåíòñòâà ïîëó÷èëè è ïîëó÷àþò íàãðà-

äû èìåííî çà òàêèå, êëàññè÷åñêèå ðàáîòû.

Íå óñòàíàâëèâàéòå çàãîëîâîê â ðàçáèâ

òåêñòà. Óñòàíàâëèâàÿ çàãîëîâîê â ïðåäå-

ëàõ òåêñòà, âû òîëüêî ïóòàåòå âàøèõ ÷è-

òàòåëåé.

8 Îñòàâëÿéòå ÷èñòûå ïîëÿ
Îñòàâüòå äîñòàòî÷íî ïóñòîãî ïðîñòðàí-

ñòâà (ïîëÿ) âîêðóã òåêñòà. Ýòî ïðîñòîå

ïðàâèëî íàðóøàåòñÿ ñëèøêîì ÷àñòî. ×èñ-

òûé ôîðìàò ëåã÷å äëÿ âîñïðèÿòèÿ è îáåñ-

ïå÷èâàåò áîëüøåå ïîíèìàíèå.

9 Èñïîëüçóéòå
çàõâàòûâàþùèå îáðàçû
Íî îáðàçû äîëæíû àññîöèàòèâíî ñîîò-

âåòñòâîâàòü ïðåäìåòó ðåêëàìû èëè

âûáðàííîé âàìè èäåå. ×èòàòåëè, êîíå÷-

íî, îáðàòÿò âíèìàíèå íà ôîòî, ãäå

óäàâ ãëîòàåò êðîëèêà, íî, åñëè îáúÿâ-

ëåíèå îêàæåòñÿ ïðè ýòîì ðåêëàìîé

íî÷íûõ êîëïàêîâ, ëþäè ïî÷óâñòâóþò

ñåáÿ îáìàíóòûìè è ïðîèãíîðèðóþò âàø

ïðîäóêò.

Ýòè ïðàâèëà — íå äîãìà, à ëèøü îäèí

èç âîçìîæíûõ ãðàìîòíûõ ïîäõîäîâ,

îáåñïå÷èâàþùèõ íåîáõîäèìóþ äëÿ ðåê-

ëàìû êîììóíèêàöèþ. Åñòü, êîíå÷íî,

åùå ìíîãèå äðóãèå «õèòðîñòè», íî äàæå

åñëè âû ïðîñòî òùàòåëüíî âûïîëíèòå

ýòè ïðîñòûå ðåêîìåíäàöèè, òî ðåçóëü-

òàò íå çàìåäëèò ñêàçàòüñÿ — âàøå

îáúÿâëåíèå ïî ìåíüøåé ìåðå áóäåò

âûãëÿäåòü àêêóðàòíî. À íåìíîãî ïî-

ïðàêòèêîâàâøèñü â ñîáëþäåíèè êàíî-

íîâ, âû äåéñòâèòåëüíî ñìîæåòå ïðèñòó-

ïèòü ê ñîçäàíèþ êëàññè÷åñêîãî ðåê-

ëàìíîãî îáúÿâëåíèÿ. Óäà÷è!  

Цель любого объявления — привлечь внимание читателя и удерживать его
так долго, насколько это возможно. Следующие выработанные временем
несложные правила доказали свою эффективность и на протяжении долгих
лет служат основными принципами создания классических объявлений для
любой аудитории.

Êàê ñäåëàòü êëàññè÷åñêîå ðåêëàìíîå îáúÿâëåíèå


