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Создание индивидуального
облика издания
Часть 2.  Формирование художественно�графической
концепции индивидуального облика журнала

Евгения Карамашева

Художественно�графическая концепция издания определяет круг изобразительных средств,
принятых редакцией для полиграфического воплощения издания; принципы и правила их
использования и соотношения на полосах; форматы полос
и набора; характер разверстки материалов; стиль рисунков
и прочее. Наличие такой концепции дает возможность найти индивидуальное «лицо» издания.
Вырабатывается она всей редакцией при ведущей роли арт�директора журнала.

Из всего диапазона имеющихся
полиграфических возможностей
каждая редакция выбирает те, что
лучше всего подходят данному жур�
налу, соответствуют его содержа�
нию, характеру публикуемых мате�
риалов. Делается это для того, что�
бы, во�первых, журнал выделялся
из общей массы, а во�вторых, чтобы
по графическому облику можно
было определить в общих чертах
характер журнала. Одна из функ�
ций художественно�графической
концепции состоит в том, чтобы в
форме издания точно выявить его
тип. Однако перед создателями
внешнего облика издания стоит и
другая, не менее важная задача —
внутри своего типа журнала найти
черты, которые определят его инди�
видуальное  художественно�графи�
ческое лицо.

Графические модели верстки
Приступая к созданию художе�

ственно�графической модели жур�
нала, дизайнер должен прежде всего
определить модель верстки, свой�
ственной данному изданию и спо�
собной наилучшим образом выра�
зить информационно�содержатель�
ную сущность журнала в целостной
многостраничной композиции.

При поверхностном знакомстве с
множеством разнообразных журна�
лов на первый взгляд может пока�
заться, что и моделей таких суще�
ствует едва ли не столько же, сколь�
ко журналов. Между тем каждый
художественно грамотно сделанный
журнал в своем построении непре�

менно подчиняется определенным
принципам. К примеру, журнал
может основываться на «статич�
ной» или на «динамичной» модели
верстки.

Говоря о «статичной модели»,
исследователи обычно подчеркива�
ют, что она всегда тяготеет к гори�
зонтали, каждый материал подает�
ся сам по себе, он не «цепляет» со�
седние; статьи подаются спокойно,
без громких заголовков, которые к
тому же набираются шрифтами
сравнительно небольших кеглей,
часто одной гарнитуры; в качестве
отбивок применяются, как правило,
светлые газетные линейки; иллюст�
раций немного. Иное дело — «дина�
мичная модель».

Уже само название говорит за
себя — полосы «движутся»: матери�
алы «цепляются» друг за друга,
выделяются своими оформительс�
кими украшениями (тут и розыгры�
ши крупных заголовков, и отбивоч�
ные линейки разной жирности, и
обилие иллюстраций). Эта модель
в основном тяготеет к вертикали.

Нельзя сказать, что одна модель
лучше или хуже другой. Все дело
здесь в уместности. Молодежные
журналы часто тяготеют к дина�
мичной модели, нередко в ущерб
читабельности — здесь можно
встретить варианты верстки с та�
ким обтеканием текстом, которое не
оставляют ни малейшей надежды
разобрать этот текст. Деловая прес�
са, напротив, может позволить себе
придерживаться статичной модели
и не отягощать себя декоративными

излишествами, поскольку ее поку�
пают для того, чтобы читать, а не
просматривать.

Когда модель выбрана, можно
приступать к выбору манеры офор�
мления основных элементов жур�
нальной полосы.

При выборе различных компо�
нентов дизайна требуется развитый
вкус, чувство меры и особая тща�
тельность — будучи однажды выб�
раны, эти компоненты сохраняются
в каждом номере журнала. Меняют
их только тогда, когда меняют весь
дизайн издания.

Макет. Это фиксированные эле�
менты полосы. Например, — колон�
цифра, строка с датой, номером и
названием журнала, способ оформ�
ления рубрик,  число колонок на
полосе.

Шрифт основного текста и заго�
ловков. Существуют сотни тысяч
различных шрифтов, и некоторые
издания меняют шрифт заголовков
настолько часто, что кажется, будто
они решили за возможно более ко�
роткое время перепробовать их все.
Журналы же, обходящиеся одним
базовым набором шрифтов обычно
выглядят лучше, более цельно.

Вид заголовков. Это объем и
форма заголовков, принятые в ва�
шем издании. Их комбинаций —
бесчисленное множество: заголовки
в одну строку, с поясняющими
строчками над или под основой,
многострочные заголовки и прочее.
Крайне важно, чтобы выбранный
стиль обеспечивал такие заголовки,
какие нужны вашим статьям.
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Подача иллюстраций. Это и пре�
обладание какого�либо типа иллюс�
траций в журнале (либо соотноше�
ние этих типов), и манера их подачи
— спокойная или агрессивная, и
многое другое.

 Декоративные элементы оформ�
ления. Под этим понятием подразу�
меваются все повторяющиеся эле�
менты оформления: линейки, под�
ложки, буквицы, рубрики и т. д.

Элементы и приемы
графического оформления

Основным элементом журналь�
ной полосы являетcя текст. И пер�
вая проблема, которую нужно ре�
шить при разработке художествен�
но�графической концепции журна�
ла — это выбор шрифтов.

Остановимся сначала на основ�
ных параметрах шрифтов.  По сво�
им функциональным  характерис�
тикам  гарнитуры подразделяются
на текстовые и акцидентные (1).
Первые предназначены для набора
больших объемов текста, вторые —
для выделений и заголовков.

Текстовые гарнитуры строятся
таким образом, чтобы максимально
облегчить читателю восприятие
текста. Основное требование,
предъявляемое к текстовым шриф�
там, — максимальная удобочитае�
мость. Читатель не должен испы�
тывать ни малейшего дискомфорта
при чтении. Поэтому, несмотря на
расширившиеся технические воз�
можности, большинство редакций
предпочитают пользоваться при�
вычными и неброскими гарнитура�
ми — Балтикой, Прагматикой, Ли�
тературной, Таймсом (2).

Выбирая шрифт, необходимо
учитывать, что традиционно при�
вычными для читателя являются
шрифты с засечками.

Рубленые шрифты в качестве
текстовых и воспринимаются тяже�
лее, и смотрятся менее изящно. Од�
нако, если полиграфическая техни�
ка, используемая при печати, дале�
ка от совершенства и на тираже
засечки «стираются», лучше ис�
пользовать четкий рубленый
шрифт. Шрифт должен быть та�
ким, чтобы текст читался легко, без
малейшего напряжения. Другой
фактор, влияющий на удобочитае�
мость, — это кегль набора.

«До недавнего времени практи�
чески все отечественные издания
применяли для набора петит —
шрифт с кеглем 8 пунктов. При
этом в отечественной полиграфии
использовался так называемый
«европейский» пункт, равный 0,376
мм. Переход на компьютерный на�
бор заставил редакции внести в
этот процесс некоторые коррективы.
Дело в том, что в современном про�
граммном обеспечении, разрабаты�
ваемом, как правило, фирмами
США, используется «англо�амери�
канский» пункт, равный 0,351 мм.
Соответственно, «компьютерный
петит» выглядит несколько мельче,
чем традиционный. По этой причи�
не редакции повсеместно стали
переходить на более крупный кегль
набора — в 8,5 и 9 пунктов» (3).

Данная тенденция оказалась
устойчивой. В настоящее время
существует масса газет и журналов,
где для набора текста используется
шрифт с кеглем 9,5 и 10 пунктов.

Необходимо, однако, учитывать,
что резкое увеличение кегля набора
сразу же отражается на всех элемен�
тах оформления газеты. Увеличива�
ется объем материала, а следова�
тельно, растет величина «серого
фона», снижающая внешнюю при�
влекательность полосы.

Итак, подведем итог. Нельзя ис�
пользовать шрифты просто ради
красоты. Выбирая шрифт, необхо�
димо оценить содержание текстов,
условия чтения и возможности пе�
чатного оборудования.

Заголовок. Если оценивать раз�
личные элементы издания по их
способности привлекать и удержи�
вать внимание читателя, то заголо�
вок, наряду с иллюстрацией, будет
занимать в этом списке первое мес�
то. Это — один из важнейших эле�
ментов полосы. Оформление заго�
ловков играет определяющую роль
при формировании индивидуально�
го облика газеты; именно с чтения
заголовков начинается знакомство
читателя с очередным номером.

Говоря о современных тенденци�
ях в оформлении заголовочных ком�
плексов (заголовок, подзаголовок,
рубрика), необходимо, прежде всего,
отметить, что заголовки в периоди�
ческих изданиях стали значительно

крупнее. Эта тенденция объективна,
ведь основной функцией заголовка
является привлечение внимания
читателя. Однако не следует забы�
вать, что принцип соотнесенности
различных элементов оформления
по масштабу сохраняет свою акту�
альность и поныне. Неоправданно
крупные заголовки могут стать од�
ной из причин негативного отноше�
ния к изданию в целом.

Другой важной особенностью
современного подхода к оформле�
нию заголовочных комплексов яв�
ляется резкое возрастание роли и
значения используемого шрифта.
Появление огромного количества
компьютерных шрифтов, практи�
чески неограниченные возможности
их видоизменения, предоставляе�
мые современными издательскими
программами, — все это привело к
тому, что сегодня вопросу подбора
шрифтов, их компоновки, соответ�
ствия общей концепции оформле�
ния издания уделяется во много раз
больше внимания, чем прежде.

При этом важнейшим требовани�
ем, предъявляемым к оформлению
заголовочных комплексов, остается
соответствие стиля оформления
содержанию заголовка. Форма дол�
жна «работать» на содержание,
рождать у читателя подсознатель�
ное ощущение целостности всей
композиции, заинтриговывать и
привлекать его внимание.

Для заголовков чаще всего ис�
пользуют акцидентные гарнитуры,
которым свойственно разнообразие
форм. Существуют так называемые
декоративные шрифты, многие из
которых появились сравнительно
недавно. В эпоху компьютерной
разработки шрифтов стремительно
набирает силу тенденция к созда�
нию неправильных начертаний,
иногда даже в ущерб читаемости.

Выбирая шрифты для заголов�
ков, необходимо учитывать и такой
аспект, как количество используе�
мых гарнитур на номер журнала.
Современный стиль оформления,
получивший в научных исследова�
ниях название «просветленного»,
характеризуется ограниченным ис�
пользованием различных оформи�
тельских приемов и средств (4). Про�
шла эпоха «пестрого» стиля и это
неудивительно. Использование на



310.2001

полосе огромного количества
шрифтовых гарнитур, различных
видов линеек, разно�кегельного и
разноформатного набора — все это
серьезно затрудняло восприятие
содержания. И главное — ничуть не
способствовало формированию
«лица» издания, его неповторимого
графического облика.

Сегодня для оформления как
текста, так и заголовков рекоменду�
ется использовать не более двух�
трех гарнитур на весь номер. Неко�
торые издания применяют для этих
целей вообще только одну гарниту�
ру. Разнообразие достигается путем
использования различных начерта�
ний, кегля, но рисунок шрифта ос�
тается единым. И это нисколько не
обедняет их внешний вид, а, напро�
тив, усиливает ощущение строгости
и продуманности всей композиции.

В последнее время конструкция
заголовочного комплекса становит�
ся все более усложненной. В нее все
чаще включаются различные гра�
фические элементы иллюстрации,
геометрические фигуры, стрелки.
Активно используется предоставля�

емая современным программным
обеспечением возможность верстки
по кругу, под углом, по кривой.

Новой  составной часть заголо�
вочного комплекса стал лид. Для
его оформления чаще применяются
такие приемы, как набор более круп�
ным шрифтом, выключка, врезание
в текст, наложение на фон или ил�
люстрацию, разнокегельный набор
и прочие типографические приемы.

Заголовок, в отличие от фотогра�
фии или рисунка, присутствует на
полосе всегда, это обязательный
элемент оформления. Заголовок
самым непосредственным образом
(то есть графически) должен быть
связан с текстом, с содержанием
публикуемых материалов, ведь
именно привлечение внимания чи�
тателя к содержанию публикации
является, ключевой задачей в дея�
тельности любого издания.

Иллюстрации. Иллюстрации
являются неотъемлемой частью
графического облика страницы. У
иллюстраций в журнале много фун�
кций. «Они несут дополнительную
информацию, передают настроение

или атмосферу событий, описан�
ных в статье, притягивают глаз к
статье, разбивают текст, останавли�
вают мгновенье и позволяют изу�
чить его так, как не позволил бы
этого сделать движущийся образ. К
тому же они и сами по себе облада�
ют художественной ценностью» (5).

Условно иллюстрации можно
разделить на три основных вида —
иллюстрации, сюжетно связанные
с текстом, художественно�образные
иллюстрации (коллажи, рисунки) и
инфографика. Иллюстрации, сю�
жетно связанные с текстом, — это,
прежде всего, информационный
материал, несущий в себе опреде�
ленное сообщение. Назначение та�
кой иллюстрации — дать визуаль�
ное представление о том событии
или человеке, о котором идет речь в
размещенном рядом репортаже или
интервью. Ее важнейшая задача —
не украшать, а информировать.
Основным жанром такой иллюст�
рации является событийная, репор�
тажная фотография.

С содержательной точки зрения
наиболее привлекательно на полосе
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смотрятся снимки, показывающие
объект в движении. Это относится
не только к фоторепортажу, но и к
фотопортрету. Снимок, на котором
герой материала пойман в момент,
когда он улыбается, жестикулирует,
куда�то показывает, сразу привлека�
ет внимание читателя и одновре�
менно является эффективным сред�
ством украшения публикации. Ста�
тичные снимки выглядят, как пра�
вило, гораздо менее эффектно.

Графические иллюстрации явля�
ются очень интересным и привлека�
тельным элементом дизайна, спо�
собным весьма значительно повы�
сить уровень оформления того или
иного издания. К числу наиболее
распространенных графических
иллюстраций, следует отнести ри�
сунки и так называемую информа�
ционную графику.

Привлекательность информаци�
онной графики (карты, таблицы,
диаграммы, графики) определяется
двумя факторами. С одной стороны,
она легко увязывается с содержани�
ем материала, обеспечивая нагляд�
ное и удобное представление конк�
ретной информации, с другой —
служит превосходным оформитель�
ским средством, особенно в тех слу�
чаях, когда журнал выходит в пол�
ноцветном исполнении.

Используя инфографику в жур�
нале, необходимо помнить, что она
не должна быть слишком сложной.
Содержание диаграммы или табли�
цы должно пониматься читателем
без напряжения, ведь основная ее
задача — наглядно демонстрировать
самые сложные, чаще всего статис�
тические, выкладки.

Иногда вместо ставших привыч�
ными фотографий на полосе появ�
ляется рисованный портрет героя
материала. Но это может быть и
опасно, поскольку неумело испол�
ненный или поданный рисунок лег�
ко может разрушить стилистичес�
кое единство оформления полос.
Карикатура является одним из пер�
вых материалов полосы, на котором
останавливается взгляд читателя.
Поэтому публикация слабых или не
подходящих по жанру и стилю ка�
рикатур и рисунков всегда влечет за
собой негативные последствия. На
журнальной полосе отлично смот�
рится коллаж (конечно, если он

сделан профессионально), Часто
можно увидеть и полутоновые изоб�
ражения, используемые в качестве
фона для статей.

Независимо от типа, каждая ил�
люстрация должна удовлетворять
двум условиям: соответствовать
теме и быть профессиональной по
качеству. И, кроме того, иллюстра�
ции должны быть разнообразными.
То есть не просто различаться по
объему и формату, быть горизон�
тально и вертикально вытянутыми:
они также должны быть различны
по своей природе.

Помимо фотографий нужно ис�
пользовать также карандашные
рисунки и компьютерную графику,
осветленные снимки и полутоновые
изображения, таблицы и графики.
Ведь решая, покупать журнал или
не покупать, читатель часто его
сначала просматривает, то есть,
знакомится с иллюстративным
материалом. И если последний на�
ряду с заявленными темами его
заинтересовал, то выбор решится в
пользу покупки.

Декоративные элементы оформ�
ления. При оформлении журналов,
помимо иллюстраций, принято ис�
пользовать всевозможные дополни�
тельные (графические) средства
«украшения» текста, например:
врезки, буквицы, подложки, линей�
ки, стрелки, рамки, штриховку).
Использование буквиц — эффек�
тивный способ привлечь внимание
к началу новой статьи и создать
визуальный контраст на странице.

Подложки наиболее эффектно
смотрятся в полноцветном издании,
где уравновешиваются «пятнами»
других цветов. Но цвет не спасет,
если у дизайнера недостаточно раз�
вито чувство меры — страница,
загроможденная плашками всех
цветов радуги смотрится еще более
ужасно.

И напротив, разумное использо�
вание подложек — например, инвер�
сное выделение рубрик и размеще�
ние на полутоновых подложках
коротких справочных (или занима�
тельных) материала приводит к
упрочению структуры журнала и
облегчит читателю путешествие по
его страницам, и стало уже факти�
чески стандартным приемом оформ�
ления подобного вида материалов.

Логотип. Логотип является важ�
нейшим графическим элементом
журнала. С него начинается зна�
комство читателя с новым журна�
лом. Логотипы известных изданий
читатели обычно знают, что назы�
вается, в лицо. Логотип — это ви�
зитная карточка. И так как роль
логотипа чрезвычайно велика, оста�
новимся чуть подробнее на вопросе
его создания.

Логотип в нашем случае — это
название журнала, поданное в опре�
деленной графической форме. По
своей сути логотип — это не только
слово, но и изображение. С одной
стороны, логотип призван выра�
жать индивидуальность издания, а
с другой — подчеркивать принад�
лежность журнала к какой�либо
сфере, например, к искусству, биз�
несу или промышленности. Дости�
гается это работой со шрифтами и
цветом. Работа эта должна пору�
чаться профессионалу, что стоит
немалых денег. Но как показывает
практика, ни на логотипе, ни на
художественно�графической кон�
цепции в целом экономить нельзя —
выйдет себе дороже.

Для художественного восприя�
тия логотипа важен образ, может
быть, метафора, заложенная в лого�
типе. Иногда логотип может пред�
ставлять достаточно абстрактную
картинку, но, тем не менее, каждый
должен суметь прочитать  заложен�
ное в нем слово.

Часто логотип выполняется про�
стым шрифтом для более быстрого
и четкого прочтения. Иногда ис�
пользуется совмещенный вариант с
приложением рисунка к логотипу.
Допустимы и часто используются
приемы положительного и отрица�
тельного кернинга.

Создание логотипа — это искус�
ство в полном смысе слова, более
того, искусство во многом непредс�
казуемое.

Конкретной методики создания
логотипов, как и методики написа�
ния шедевров живописи пока не
придумано. Важны фантазия, уме�
ние подойти нестандартно к обыч�
ному чаще всего слову и, конечно,
насмотренность, то есть визуальная
память о множестве виденных ра�
нее, понравившихся или непонра�
вившихся логотипах.
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В журнале, как и в хорошем че�
ловеке, все должно быть прекрасно
и ...соразмерно, то есть выдержано в
едином стиле. И в тоже время эф�
фектно.

Поскольку визуальные средства
(фото, шрифты, линейки, цвет)
несут такую большую нагрузку, то
они должны всегда предлагать чи�
тателю что�нибудь интересное. Они
всегда должны выполнять, по край�
ней мере, хотя бы одну из следую�
щих задач: привлечь внимание чи�
тателя, назвать основную мысль
страницы, выделить среди читате�
лей тех, кому предназначена стра�
ница, позволяя прочим пропустить
ненужное им содержание, если они
того пожелают. Не секрет, что са�
мая интересная для одних информа�
ция может оказаться ненужной и
бессмысленной для других.

И одна из главных задач — со�
здать благоприятное впечатление о
странице и ее содержании, а также
обеспечить непрерывность воздей�
ствия всех страниц в журнале пу�
тем использования одних и тех же
стилевых приемов.

Приемы графического
оформления

Цветовые эффекты. К цветовым
эффектам относятся градиентные и
текстурные заливки, орнаменты,
просвечивание сквозь буквы эле�
ментов фотографических изображе�
ний и т. д. Создаются цветовые эф�
фекты в графических редакторах.
Цветовые эффекты можно исполь�
зовать с различными гарнитурами.
При этом для малоконтрастных
предпочтительнее «жирные» начер�
тания. Нередко цветовые эффекты
применяются в сочетании с други�
ми эффектами, в особенности трех�
мерными.

Изменения формы участка тек�
ста. Существует приемы работы с
текстом, модифицирующие не от�
дельные символы, а форму тексто�
вого блока. К ним относятся: распо�
ложение строки вдоль линии и зак�
лючение текста в оболочку.

•Расположение текста вдоль
линии. Ряд эффектов, выполняе�
мых в графических редакторах, по�
зволяют изменить расположение
текста (выстроить его вдоль линий

или объектов).  Подобные способы
оформления значительно ухудшают
разборчивость текста, поэтому их
применение оправдано только в том
случае, когда текст является есте�
ственной частью сюжета. Для по�
добных преобразований лучше выб�
рать малоконтрастный, но не очень
насыщенный шрифт с максималь�
но упрощенным контуром.

•Заключение текста в оболочку.
Эффект хорошо смотрится только
при удачном сочетании с графичес�
кими элементами страницы. Целе�
сообразно использовать его для
текста, состоящего не более чем из
одного�двух слов. Чем проще
шрифт и форма оболочки, тем выше
вероятность удачного решения.

• Орнаменты и обои на основе
букв. Использование букв во всевоз�
можных орнаментах, обоях и т. д. —
отдельная тема. Главное, чтобы
такие обои не слишком отвлекали
внимание от остальных компонен�
тов полосы.

Рассмотренная классификация
эффектов, конечно, весьма условна,
да сами эффекты нередко использу�
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ются в сочетании друг с другом,
например, объем редко используют
для черно�белой печати. Применяя
любые эффекты, необходимо по�
мнить, что наилучшие результаты
достигаются при использовании
наиболее простых шрифтов.

Выделения в тексте. Помимо
работы со шрифтами и их начерта�
ниями, дизайнеру приходится рабо�
тать с большими массивами текста,
как�то структурировать его, при
этом широко применяются разные
виды выделений.

По своему характеру существуют
следующие группы выделений: ло�
гические усиления; имена авторов;
цитаты; дополнительная информа�
ция; реплики «по теме» и т.д.

На выбор конкретных приемов
выделений в издании наибольшее
влияние оказывают: тип публика�
ции, ее содержание и особенности
изложения, в том числе сложность
текста, количество иллюстраций и
пр. В качестве приемов оформления
выделений в тексте применяют:
шрифты других начертаний, неже�
ли основное начертание шрифта;
иную форму набора по сравнению с
набором всего текста; комбиниро�
ванный способ, сочетающий шриф�
товые и наборные нешрифтовые
приемы, а иногда и цветовое выде�
ление краской. Кроме шрифтовых
выделений для разбивки и лучшего
восприятия теста используются
отбивки, врезки, нумерация абзацев.

Оформление текста вопреки мас�
совому мнению — сложная и ответ�
ственная работа. Возможности
шрифтового оформления и выделе�
ния колоссальны. Главное — ис�
пользовать их по назначению.
Прежде чем остановить свой выбор
на том или ином варианте, нужно
ответить на вопрос — поможет ли
это лучше воспринять смысл.

Приемы работы с иллюстрация�
ми. Удачная фотография или рису�
нок, особенно выполненные в цвете,
сами по себе являются эффектным
оформительским средством. И пот�
моу иногда иллюстрации размеща�
ются по принципу «лучше плохая,
чем никакой», ставятся невпопад,
рядом с материалами, не имеющи�
ми к данному изображению никако�
го отношения.

При размещении иллюстраций
важно учитывать такие параметры,
как направление и размер. Направ�
ление снимка определяется тем, в
какую сторону «смотрит» большин�
ство изображенных на нем объек�
тов. Располагать иллюстрации в
общем случае следует так, чтобы
они были направлены внутрь по�
лос, а не наружу. Таким образом,
достигается целостность всей ком�
позиции.

Изменение размеров иллюстра�
ций может служить одним из эф�
фективных средств управления
вниманием читателя. Здесь дей�
ствует тот же закон, что и при офор�
млении заголовков. Значимая и
качественная иллюстрация, может
быть увеличена и поставлена на
открытие полосы. В комбинации с
крупным заголовком она сразу же
привлечет внимание и обеспечит
аудиторию размещенному рядом
материалу.

Фотография в газете представля�
ет собой, как правило, блок прямоу�
гольной формы. Однако верстка
снимков «в полный рост» сегодня
выглядит достаточно шаблонной.
По мнению исследователей, более
выигрышно и привлекательно на
полосе смотрится снимок, пред�
ставляющий собой вытянутый пря�
моугольник, по вертикали или гори�
зонтали. «Квадратная форма скуч�
на. Чем дальше мы уйдем от квадра�
та, тем более интересно будет
выглядеть фотография» (6).

Если снимок содержит ненуж�
ные детали, то его можно обрезать,
придав ему форму упомянутого пря�
моугольника. Это позволит решить
сразу две задачи: оригинально
оформить полосу и сделать боль�
ший акцент на значимых элементах
иллюстрации. Однако применять
этот прием нужно осторожно. Жер�
твовать содержанием иллюстрации
в угоду оформлению недопустимо
так же, как и в случае с текстовыми
материалами. «Говоря о верстке
иллюстраций, их размещении на
полосе, исследователи выделяют
два основных метода: комплексный
(групповой) или раздельный» (7).

Комплексный метод применяет�
ся при верстке большого количества
иллюстраций, связанных одним
сюжетом — фоторепортаж с выс�

тавки, отчет о пресс�конференции.
В этом случае снимки располагают�
ся рядом друг с другом, образуя еди�
ный иллюстративный блок. Наибо�
лее выигрышно подобный блок
смотрится в центре или в верхней
части полосы. При использовании
комплексного метода не рекоменду�
ется разделять фотографии текстом
или заголовком, так как в этом слу�
чае, во�первых, снижается сила их
воздействия, во�вторых, затрудняет�
ся восприятие материала. Напро�
тив, применяя раздельный метод
верстки (когда каждая из иллюстра�
ций представляет собой самостоя�
тельный материал), рекомендуется
«разносить» снимки по всей полосе,
уравновешивая ее отдельные части.

Новейшие графические пакеты и
приложения к ним предоставляют
такие возможности, что трудно их
даже осмыслить. За пару минут
можно создать эффектное изобра�
жение «в духе Пикассо или Гойи»
из фотографии Невского проспекта
в полдень. А поработав над ней еще
немного, превратить ее в старую
писанную маслом картину, с потер�
тостями от времени и сырости.

При таком разнообразии средств
и относительной легкости исполне�
ния, велика вероятность превраще�
ния журнал в беспорядочное множе�
ство автономных страниц. Так что
помимо чувства меры, вкуса и зна�
ния программ, дизайнер должен
обладать еще и знаниями в области
композиционного построения жур�
нальных страниц. Об этом — в зак�
лючительной части материала.
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